LAUREAT SIRHA INNOVATION AWARDS 2025

123 LANCE RE-IMAGINE
UNENOUVELLE COLLECTION DE SIROPS QUI
TRANSFORME LES AROMES EN EMOTIONS
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DRINK DESIGN™ SAMPLIFIEAVEC
[ARRIVEEDE

~ LATOUTE PREMIERE CA
EMOTIONNELLE DE SIROPS
SURLEMARCHE. =
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BIENVENUE EN TERRE INCONNUE :
VOICI TROIS SAVEURS DE SIROPS
QUE VOUS NE CONNAISSEZ PAS.

SERENITE :

LE SIROP “WHITE AS SNOW’,
QUAND LA DOUCEURET LA
LEGERETE EXPRIMENT L'HARMONIE
ATRAVERS LA NOIX DE COCO,

LE PANDANET LE YUZU.

EFFERVESCENCE FESTIVE :

LE SIROP “PAINT THE TOWN RED,
DONT LENERGIE VIBRANTE SAISIT
GRACE A UN MELANGE AUDACIEUX
DE PAMPLEMOUSSE, POIVRE DE
CAYENNEET GRIOTTE.

INATTENDU :

LE SIROP “OUT OF THE BLUE", DONT
LIMAGINAIRE MAGIQUE SUBJUGUE
AVEC DES NOTES BOISEESET
SURPRENANTES DE CEDRE,
VETIVER ET MANDARINE,

COMME UN INCIDENT FORTUIT.

OUBLIEZ VOS REFERENTIELS ET
LAISSEZVOUS ALLER A LA DEGUSTATION.
FAITES LEXPERIENCE DE LA SERENITE,
DE LA JOIE ET DE LINATTENDU.
RE-IMAGINE 1883 DEVOILE

UNE VISION DISRUPTIVE DES SIROPS.

CONCUS COMME DES CEUVRES
EXPERIENTIELLES, CES SIROPS SONT

DES PORTAILS VERS DES SOUVENIRS ENFOUIS
ET DES SENSATIONS INEDITES. CHAQUE SIROP
INCARNE UNE EMOTION INTENSE

ET TRANSFORME LE GOUT

EN UNE EXPERIENCE HOLISTIQUE :
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UNNOUVEAUTYPE R
DINGREDIENTCREATIF
POURLES PROFESSIONNELS

03

6 6 LIDEE ETAIT DE CREER PLUS QUE DES SIROPS :
LINTENTION EST DE RACONTER
DES HISTOIRES, DES EMOTIONS
QUI SE GLISSENT AUSSI BIEN DANS
LA CHALEUR D'UN CAFE QUE DANS
LA FRAICHEUR D'UN COCKTAIL.
CHAQUE RECETTE A DEMANDE
UNE PRECISION PRESQUE
OBSESSIONNELLE, UN EQUILIBRE
FRAGILE ENTRE TECHNICITE
ET INSTINCT. MAIS CEST CETTE
L ‘ EXIGENCE QUI DONNE NAISSANCE
. % A DES GOUTS SINGULIERS,
AVEC RE-IMAGINE, LES BARISTA - = ~ DES TOUCHES QUI TRANSFORMENT
LES MIXOLOGUES LIBERENT L e A LES CLASSIQUES ET INSPIRENT
CREATIVITE POUR CREER DES CES b W = DES CREATIONS NOUVELLES.
MULTISENSORIELLES INEDIT , i = - : CESTLAQUE SEJOUE LAVENIR
TRANSCENDENT LEUR ART. ILS AS: i , — e o CETTE QUETE
SAVEURS COULEURS EE E|V| e o L o 777 " 41 OUSPECTACULA/RES,,
GRACE A DES AROMES COMPI e MAIS TOUJOURS SINCERES

QUI RACONTENT AINSI UNE HIST: . - o PRECISE MARLENE STAIGER.




ONESIGNATUREAROMATIOUE 66

NOTRE PHILOSOPHIE

: DUGOUT’, EXPLIQUE
HELENE MIRALLES,
"L A PROFONDEUR
P R LE PR FE I AROMATIQUE DOIT
™ STIMULER LES PAPILLES
: TOUT EN EVOQUANT
: UNUNIVERS
' EMOTIONNEL RAFFINE
DE FAIT LE SIROP REVELE
AINSI TOUTE
SARICHESSE
CETTE COMPLEXITE s
AROMATIQUE EST
NOTRE SIGNATURE "

@& _

UNE RESTITUTI
DES AROMES,
PURS ET INTENSE!




6 6 ANTICIPER LES EVOLUTIONS DU MARCHE,
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ROUTIN, *
CHEF DE FILE DE LINNOVATION
SENSORIELLE

EST UNE PRIORITE”MENTIONNE LOIC
COUILLOUD, PDG DU GROUPE,

ALORS QUE LE SEGMENT NOLOW
GAGNE EN PUISSANCE, LE COFFEE SHOP
SINSTALLE COMME UNE TENDANCE

DE FOND ET TOUS DEUX IMPOSENT DE
NOUVEAUX CODES, UNE NOUVELLE
FACON DE PENSER LA DEGUSTATION
OULES EMOTIONS ET LA PROFONDEUR
AROMATIQUE SONT CENTRALES.
RE-IMAGINE REPOND A CETTE QUETE

DE NOUVEAUX USAGES EXPERIENTIELS
AVEC 3 SIROPS NOVATEURS.” CONCLUT-IL.

VERITABLE CATALYSEUR DUN MOUVEMENT GLOBAL,

IL POSITIONNE SA MARQUE 1883 A LAVANT-GARDE
D'UNEINDUSTRIE ENGAGEE ET CREATIVE INCARNEE
PARLEMOUVEMENT DRINK DESIGN, LANCEIL'Y A DEUXANS.

‘REVOLUTIONNANT LE MOND

RETENUS PARMI 465 DOSSIERS DEPOSES
LES3 SIROPS REIMAGINE ONT SEDUIT' :
LE PRESTIGIEUXJURY DES SIR
INNOVATION AWARDS. DEFINIE €0

LA COLLECTION RECOI
DE LA CATEGORIE P



LEXPRESS]
OUTOFT
DEMANI
OU<SANS

14,77 € TTC
www.1883shop.com



http://www.1883shop.com

JWHITEAS SNOW»
SIGNIFIE
BLANC COMMENEIGE

/ CETTEEXPRESSIONEST UTILISEE
POUR DECRIRE UN BLANC PARFAIT,
LA PURETE OU LINNOCENCE.

LE SIROP 1883 WHITE AS
SNOW NOUS INVITE, |
ARESSENTIR LA SERENITE
DU CALME ET DE LA PAIX
INTERIEURE.

v

CETTERECETTE DELICATE,
APAISANTE ET ENVELOPPANTE,
EST ILLUMINEE PAR DES
NOTES DE NOIX DE COCO,
DE PANDAN, DE FLEUR
, : D'ORANGER, DE YUZU ET DE
ﬁnxdevemepubhc:14,77€TTC MANDAR”\]E QUI SE FONDENT

se procurer sur : www.1883shop.com

DANS UN ECLAT TRANSLUCIDE.



http://www.1883shop.com

LEXPRESSION
<PAINTTHE TOWN
DECRITUNENUIT
EIMOUVEMENT

/ ELLEEVOQUE UNE FETE
EXTRAVAGANTE,
UNE EXPLOSION DE JOIE
ETUNE ENERGIE PARTAGEE.

PAINT THE TOWN RED
ESTUNSIROPINTENSE,
CHAUDET EXTRAVAGANT
COMME UNE NUIT DE FETE.
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IL NOUS EMPORTE DANS
UNE DANSE ENDIABLEE
DAROMES, QUI MELENT
LES PARFUMS FRUITES,
GOURMANDS ET EPICES
DU PAMPLEMOUSSE,

DE LAMANGUE, DU PIMENT
DE CAYENNE, DU POIVRON,
DU CUMIN ET DE LA CERISE
GRIOTTE.

www. 1883shop.com



http://www.1883shop.com

RE-IMAGINE,
WHEN COLORS AND-EMOTION
MEET IN A NEWIMAGINARY WORLD

*

APROPOS DU GROUPE ROUTIN

LE GROUPE ROUTIN DEVELOPPE AVEC PASSION UNE EXPERTISE AROMATIQUE DES PLUS EXIGEANTES AU MONDE. EN
FRANCE COMME A LINTERNATIONAL, IL EST RECONNU COMME LE PREMIER DESIGNER D'INGREDIENTS POUR BOISSONS
CREATIVES. PRESENT A LA FOIS EN RETAIL ET EN ON-TRADE, LE GROUPE POSSEDE LES MARQUES 1883, CAPPUCCINE,
ARTONIC, EYGUEBELLE, OASIS SIROPS, CARAMBAR SIROPS, FRUISS, MELONADE.

CONTACTS PRESSE KINGCOM
ALIX DASSONVILLE-REYNAUD - A.DASSONVILLE-REYNAUD@KINGCOM.FR - 06 8318 03 31
KEVIN PERRIN - K.PERRIN@KINGCOM.FR - 06 1594 8114




